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用法：逐条对照本机构实际情况，在「自查」栏勾选。凡勾「待改」的，按「机构动作」一栏限期整改。 高风险项建议当天处理。
依据：公开监管文件与已生效的行政处罚文书、法院判决。引用前请复核原文；本表不构成法律意见。

# 风险 事项 规则要点 机构动作 自查

1 高 税务与收款（本周最

高优先）

晋中案：同址注册「一公司+一个体户」拆分收入申报，

用个人银行卡绑定收款平台收诊疗款，多列无关发票凑

成本。三年隐匿收入 700 余万元，罚款合计 45.83 万

元。切入点是「平台订单火爆 vs 企业所得税连续三年为

零」「自称装修停业 vs 平台正常营业」两个背离。新

《增值税法》实施条例已明确营利性美容医疗机构不属

于医疗服务免税主体。

本周：①拉出全部收款账户清单（对公、

个人卡、个人收款码、员工码、关联公

司），凡收营业款的立即停止个人账户收

款；②核对是否有同址或同班人马名下多

主体拆分收入；③成本端排查与业务无关

的发票。11 月 1 日裁量基准施行前完成自

查。

符合

待改

2 高 设备注册类别与适用

范围

射频治疗仪、射频皮肤治疗仪自 2026-04-01 起按三类

管理，未取证不得生产、进口、销售；国产射频医美三

类证截至 2025 年底仅个位数，大部分私密紧致设备以

二类或「高频电灼仪」路径上市。超声类三个硬指标

（＞100W/cm²、＞3MPa、≥1.5mm）满足任一即按三

类。

本周核对在用私密设备的注册证类别、注

册人、适用范围是否覆盖拟开展项目；凡

以二类路径做三类宣称的，立即停止相关

宣传并评估替换。

符合

待改

3 高 医生院外执业与飞单 朝阳法院：医师以「机构费用高、提成低」为由将顾客

约至家中注射，未写病历，产品为无证据的「药厂赠送

二类械」，致十级伤残，个人承担全部赔偿。文山案：

生美店无证注射，机构与经营者担责 90%。大连案例：

非医师行医罚 10 万、公寓内无证针灸罚 6.1 万。

两周内：①本院及外聘医生协议中补明执

业地点限制与违约责任；②建立顾客回访

机制发现飞单苗头；③严禁任何形式的下

单、上门、院外注射与生活场所注射引

流。

符合

待改

4 高 适用范围即宣传边界 重组胶原指导原则：适用范围未明确注射填充部位的，

纠正的部位即为注射填充部位；禁忌证必须写「本产品

不得超适用范围使用」，适用部位不含乳房须另加「不

得用于乳房部位注射」。

对照在售注射类产品的注册证适用范围，

重写所有对外口径。私密项目涉及会阴/阴

道而注册证未覆盖的，属最高风险项。

符合

待改

5 高 疗程叙事红线 仅申报支持单疗程的产品，说明书须写明多疗程安全性

有效性未经验证、仅限单疗程使用、最多注射次数，并

警示多个疗程、远期使用、联合应用未经验证。

盘点所有「疗程装 / 按周期补打 / N 次为

一疗程」类主张，区分「产品层面多疗程

证据」与「机构层面服务流程」，后者须

表述为服务周期而非产品疗程。

符合

待改

6 高 广告不得含有效率表

述

天门臻美：广告牌含「即刻见效 30%，1-3 月 90%」

「五年也不会老」被判违法，罚 5000 元（因主动整改

减轻）；苏州某诊所「紧致嫩肤」「抗衰黑科技」被认

定虚假广告罚 4 万。

全渠道排查含百分比、时间承诺、效果断

言的文案；私密品类尤其注意「三次见

效」「一个疗程改善」这类变体表述。

符合

待改

7 中 低效引流与异地操作 威海案：200 元体验广告到店后被「老顾客」话术引导

跨城至青岛某诊所，支付 2560 元体验卡后被推销 6 万

元注射项目，且面诊方与收款方为不同主体，退 5 万和

解。

检查三项：①低价体验到店后有无托儿制

造紧迫感；②收款主体与服务主体是否一

致，不一致须书面告知；③异地/跨城操作

一律取消。

符合

待改

8 中 效果承诺不留痕 杭州案：门诊部承诺「效果保持六七年」，注射花费 6.5

万元，两三个月后基本吸收，机构仅愿退 20%，经医调

委调解退 3 万元。「效果保持X年」类表述在调解与诉

讼中会被视为具体允诺。

清理销售话术中「效果保持X年」「百分

百」「零风险」表述；咨询台词语录音留

存；效果预期管理改为书面知情同意 + 个

体差异告知。

符合

待改

9 中 不得使用患者形象作

证明

西安铭楠朵美：未经广告审查发布医疗广告并使用患者

形象作证明，罚 1 万元。医疗广告发布前须取得《医疗

广告审查证明》并标注审查文号。

案例图、对比图、素人反馈须确认有授权

且不构成疗效证明；私密类对比图风险更

高，建议一律不用。

符合

待改



# 风险 事项 规则要点 机构动作 自查

10 中 平台发布内容须与审

查文件一致

南京某诊所美团发布价格与核准文件不一致罚 1 万；徐

州某医院抖音发「小部位微调」罚 1 万。汕头指引：不

得擅自剪辑、拼接、修改，内容需改动应重新申请审

查。

把美团、抖音、小红书店铺与账号内容纳

入内部审查流程；运营改价格或项目名必

须回到审查文件核对。

符合

待改

11 中 直播卖械红线 《医疗器械网络销售监督管理办法（修订草案）》：直

播运营者须为有资质医械网络销售经营者、主播须本企

业员工；全部三类械及标注「仅限医疗机构使用」的一

二类器械禁售禁直播。三类证水光针全国仅 10 款。

清点私域直播、团购、居家产品的货品结

构：注射类耗材与射频类设备退出直播与

到家场景，改为到院服务。家用私密护理

仪的宣传不得涉及医疗用途。

符合

待改

12 中 口服品资质边界 女性卵巢养护口服市场大量内容在用「养巢」「护巢」

打功效擦边。普通食品、保健食品、药品三种定位不能

混为一谈，普通食品不得宣称保健功能，保健食品不得

宣称治疗作用。

凡作为附加品项引入的口服产品，资质审

查与器械同等严格；内容端一律避开功效

表述，只讲成分、工艺、检测与食用方

式。

符合

待改

13 中 容貌焦虑营销禁令 汕头指引：不得制造容貌焦虑，不得将容貌不佳与「低

能」「懒惰」「贫穷」不当关联，不得将容貌出众与

「高素质」「勤奋」「成功」不当关联；朝阳区同时禁

止面向未成年人宣传与违规代言。

内容语言体系从「问题—羞耻」叙事转为

「状态—管理」叙事；建立未成年人触达

屏蔽与代言人资质核验。Merz 的「拒绝年

龄焦虑」母题是可直接借鉴的合规叙事范

本。

符合

待改

14 低 国旗等禁用元素 《广告法》第九条第一项：不得使用或变相使用国旗、

国歌、国徽、军旗、军歌、军徽。国庆医美促销页面变

相使用国旗元素，罚款 20 万元（起罚 20 万、最高 100

万）。

节庆物料统一过禁用元素检查；物料模板

库不保留任何国旗、国徽、军旗类素材及

其变体。

符合

待改

合计 14 条　高风险 6 条　中风险 7 条　低风险 1 条。 建议处理顺序：先清全部高风险项（多数有明确截止日期），再按「机构动作」里的时限逐项收
口。

机构名称 自查日期

负责人签字 复核人签字

新妇科 · 私密赛道｜合规自查表　依据公开文件与已生效处罚文书整理，不构成法律意见 2026-10-24


